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A musica popular contemporanea sob a otica da
escola sociologica de Frankfurt.

Instrumento de alienacao ou de libertagao?
(Parte I)
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Resumo

O artigo aborda a musica popular nos meios de comunicagio de massa, a partir das
seguintes pontos: influéncia cultural; efemeridade programada e cardter essencialmente
comercial, propicio a alienago e A padronizagio de comportamentos, mediante o pouco
espaco disponivel ao despertar do senso critico nos cidadaos. Ao mesmo tempo reconhe-
ce méritos histéricos advindos da inddstria fonogréfica e aponta experiéncias recentes de
bom uso dos meios tecnolégicos de difusio de contetdo.
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Abstract

The article deals the popular music in the mass media, from the following points: cultural
influence; ephemeral programmed and nature essentially comercial, conducive to alienation
and standardization of behaviors through the little space available to the awakening of the
critical sense in the citizens. At the same time it recognizes historical merits due from the
music industry and points recent experiences of good use of technological means of broadcast
content.
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1. INTRODUGAO

O presente artigo objetiva verificar a utilizagio da musica, pelos meios de comu-
nicagio de massa — especialmente brasileiros - como mais um instrumento de comércio,
padronizacio e alienagio popular, sob a dtica da Teoria Critica da Escola de Frankfurt,
capitaneada por Theodor Adorno, Max Horkheimer e Walter Benjamin.

A opcio pela musica se deu por sua capacidade de expressar macica e objetiva-
mente o momento histérico e social de sua evidencia¢io, além de sua for¢a como instru-
mento de alheamento e, por que nio dizer, de provocar éxtases individuais e coletivos,
sejam eles positivos ou nao, ao mesmo tempo em que podem desempenhar relevante
papel na formagao cidada.

2. REVISITANDO 0S CLASSICOS PARA ENTENDER O PRESENTE

Evoluindo do marxismo ortodoxo, que primordialmente enfatizava o aspecto
econdmico para o entendimento da realidade, os pensadores frankfurtianos — que, alids,
nio formavam uma escola propriamente dita, mas advinham de diversas dreas do co-
nhecimento - nio se afastando de tal elemento, mas conjugando-o com a psicologia, a
cultura, os meios de comunicagio e a educagio, identificaram-se num grupo, que dentre
outras qualidades, sistematizaram os efeitos da tecnologia na sociedade.

Dentre seus membros, hd que se destacar, no presente estudo, os trabalhos de
Theodor Adorno e Max Horkheimer.

De plano, a Teoria Critica por eles formulada inicialmente pode parecer desatua-
lizada, em funcio de ter sido desenvolvida num periodo de grandes rupturas econémicas
e sociais, marcado por governos totalitdrios de grande amplitude e quando a tecnologia,
em especial os meios de comunica¢do, ainda nio experimentavam a rapidez e o de-
senvolvimento atual. Porém, deve-se observar que, pela sua propria esséncia de textos
inacabados, é passivel de revisdes, tomando-a como importante referencial no estudo
de temas referentes a industria cultural, a violéncia tecnoldgica e a estética da barbdrie.

Dentre esses elementos culturais focados pelos estudiosos da aludida escola, estd
a musica.

Theodor Adorno, ao tratar da Educa¢do apds Auschwitz, jé ensinava que:

um mundo em que a técnica ocupa posi¢io tdo decisiva como
acontece atualmente, gera pessoas tecnoldgicas, afinadas com a téc-
nica. Isto tem a sua racionalidade boa: em seu plano mais restrito
elas serdo menos influencidveis, com as correspondentes consequ-
éncias no plano geral. Por outro lado, na relacio atual com a técni-
ca existe algo exagerado, irracional, patogénico. Isto se vincula ao
“véu tecnoldgico”. Os homens inclinam-se a considerar a técnica
como sendo algo em si mesma, um fim em si mesmo, uma forca
prépria, esquecendo que ela é a expressio do brago dos homens.
Os meios e a técnica ¢ um conceito de meios dirigidos & autocon-
42 servagdo da espécie humana sio fetichizados, porque os fins — uma
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vida humana digna — encontram-se encobertos e desconectados da
consciéncia das pessoas. Afirmacdes gerais, como estas até sio con-
vincentes. Porém uma tal hipStese ainda é excessivamente abstrata.
Nio se sabe com certeza como se verifica a fetichizagio da técnica
na psicologia individual dos individuos, onde estd o ponto de tran-
si¢do entre uma relago racional com ela e aquela supervalorizagio,
que leva, em tltima andlise, quem projeta um sistema ferrovidrio
para conduzir as vitimas a Auschwitz com maior rapidez e fluéncia,
a esquecer o0 que acontece com estas vitimas em Auschwitz. (1995,

p.131-132)

Horkheimer, outro renomado autor da mesma escola socioldgica, em sua obra

Eclipse da Razao, de 1946, aponta:

parece que enquanto o conhecimento técnico expande o horizonte
da atividade e do pensamento humanos, a autonomia do bem, en-
quanto individuo, a sua capacidade de opor resisténcia ao crescente
mecanismo de manipulagio de massas, o seu poder de imaginagio
e o seu juizo independente sofreram aparentemente uma redugio.
(2002, p. 134)

E nessa mesma linha seguc:

A emancipacio do individuo nio é uma emancipagio da socieda-
de, mas o resultado da liberagao da sociedade da atomizacio. Uma
atomizagio que pode atingir o cume nos periodos de coletivizagio
e cultura de massas. (2002, p.139)

Sobre a ideia de massa, a primeira caracteristica é a uniformizagiao dos homens,
sob a batuta do psiclogo social francés Gustavo Le Bom, citado por Horkheimer e

Adorno.

Seja qual for a espécie de individuos que compéem a multiddo, por
semelhantes ou dispares que possam ser seus modos de vida, suas
ocupagdes, cardter e inteligéncia, o simples fato de estarem trans-
formados em massa dota-os de uma espécie de alma coletiva, em
virtude da qual sentem, pensam e atuam de um modo inteiramente
distinto ao que cada um deles, separado um dos outros sentiria,
pensaria ou falaria. (1956, p.79)

Assim, ela permitiria a concretizagdo dos instintos primitivos os quais o homem,
sozinho, nio sentiria agucado a realizar, fazendo-os retroceder a semelhanga de um ser
primitivo ou uma crianga.

Nessa linha, o fendmeno das massas estaria mais voltado ao sentimento de rea-
cionarismo humano que o de revolu¢ao, na medida em que estaria submetida, nio sé
pela imitagio do seu lider, mas essencialmente & mobiliza¢io por coisas superficiais e a
manutengao pela tradigio.
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(...) A incessante mobilidade das multidées s atua sobre as coisas
superficiais. Na verdade, tém instintos conservadores irredutiveis,
como todos os seres primitivos. O seu respeito fetichista pela tradi-
Gio ¢ absoluto, tanto quanto é profundo o seu horror inconscien-
te por toda novidade, capaz de modificar suas condigoes de vida.

(1956, p.80)

Citados autores da Escola de Frankfurt reconhecem em parte a concretizagio da
tese de Le Bon, mesmo sob as condi¢oes da sociedade moderna e tecnolégica, em que
se pressupde formada por cidadios mais esclarecidos. (HORKHEIMER ¢ ADORNO,
1956, p.81)

Entretanto, criticam a psicologia das multidées de Le Bon, por enfatizar demasia-
damente os aspectos negativos e ver o fendmeno das massas como inimiga dos principios
da cultura — como se remata das afirmagées abaixo - defendendo um poder que as man-
tenham sob controle, a ponto de fomentar a corrupgao totalitdria.

A Histéria nos ensina que, quando as forcas morais, que sio a
estrutura de uma civilizacdo, deixam de atuar, essa multidio in-
consciente e brutal, justamente classificada como bérbara, gera a
dissolucao final. As civilizacbes foram criadas e guiadas, até esse
momento, por uma pequena aristocracia intelectual, nunca pela
massa, que s6 tem poder para destruir, e cuja hegemonia representa
sempre uma fase de barbdrie. Uma civilizagio implica sempre na
existéncia de regras estabelecidas, uma disciplina, uma passagem
do instinto 2 razdo, a previsio do futuro, um alto grau de cultura
— condigbes estas que sdo, todas elas, inteiramente inacessiveis as
massas entregues a si mesmas. Com o seu poder unicamente des-
truidor, as massas atuam como aqueles micrébios que aceleram a
desintegracio dos organismos debilitados ou dos caddveres. Assim,
quando o edificio de uma civilizagdo estd minado pelos vermes, as
massas sao as que produzem a derrocada final. Manifesta-se entao
a sua fungio principal e, num abrir e fechar de olhos, a filosofia do
Numero converte-se na tnica filosofia da Histéria.” (idem. p. 82)

Por outro lado, o famoso psicanalista Sigmund Freud, em estudos a partir da obra
de Le Bon, sob fundamentos diversos, dentre os quais o Ego-ideal, a identificagio com
o coletivo, a sublimacdo dos impulsos sexuais e o sentimento social, se propée a explicar
os motivos pelo qual o individuo, em grupo, encoraja-se a expressar seus impulsos ins-
tintivos inconscientes, sob fundamentos diversos.

(...) O que ele fez foi reduzir a tendéncia para a identificagio com a
massa e, por conseguinte, a génese das propriedades psicoldgicas da
massa, ao individuo e 2 sua relacdo com a familia. E os fendmenos
da massa nio ocorrem em virtude de algumas misteriosas proprie-
dades da massa como tal correspondem a processos psiquicos que
se desenrolam em cada um dos individuos que participa da massa.
Esta ndo é um fen6meno primdrio, mas secunddrio. Os homens




Quanta Comunicagao e Cultura | v. 01 | n. 01 | 2015 Q

nao se fazem massa por simples quantidade, mas sob a agao de con-
digoes sociais especificas, entre as quais se incluem tanto o compor-
tamento do lider ou de outra figura paterna, como a identificagio
com o lider, com os simbolos ou com a horda de seus préprios
semelhantes, submetidos 2 mesma dependéncia. (idem, p. 85)

(...) Freud investigou pormenorizadamente os complicados meca-
nismos pelos quais se produz o chamado masoquismo das massas,
sua disposi¢cio a submeter-se ao mais forte, sua vontade gregdria,
sua aversdo a todo o grupo estranho. Os horrores que hoje ame-
agam o nosso mundo nio sio produzidos pelas massas, mas por
tudo aquilo e por todos aqueles que se servem das massas, depois
de terem-nas engendrado. (idem, p. 85)

Horkheimer e Adorno advertem que nio ¢ o simples fato de alguém ou um grupo
dispor de modernos meios de comunicagao, como radio e TV, que os garante a domi-
nagio das massas, mas como sio utilizados, afirmando que “os meios de comunicagao,
por si s6, ndo constituem o perigo social” (1956, p.87). No mesmo sentido, Eva Maria
Lakatos (1996, p.115)

Esta mesma soci6loga objetivamente ensina a diferenca entre ptblico e massa, apds
caracterizar o primeiro como conjunto de individuos que rednem certas caracteristicas
como comutatividade, ampla participagio na formagio e na resposta a opinides e autono-
mia enquanto que na massa hd forte presenca dos agentes na difusao, controle e fiscalizagio
dos meios, dificuldade de reacio e desproporcio entre os que expressam suas opinides e os

receptores, em condi¢io de quase que total inatividade. (LAKATOS, 1996)

A predominancia de determinados tipos de comunicagio é, assim,
uma caracteristica que distingue o putblico da massa; o meio de
comunicagio bédsico numa comunidade de publicos, é a discussio,
que pode ser ampliada e animada por veiculos de comunicacio, se
existirem, estabelecendo-se, desta forma, um elo entre “publicos
primdrios”. O tipo de comunicagio que predomina, numa socieda-
de de massa, é o veiculo formal, e as pessoas, expostas ao contetido
desse veiculo de comunicagdo de massa, tornam-se recepticulos
mais ou menos passivos de opiniées ji formadas. (op. cit., p. 112)

Assim, percebe-se que os detentores dos meios de comunicagio sio verdadeiras
elites, capazes de informar o que, como e quando desejam a maioria passiva, entao tra-
tadas por massas.

Milton Santos, em sua obra “Por uma outra globalizagao — do pensamento tnico
a consciéncia universal”, aponta a diferenca entre a cultura genuinamente popular, a
cultura de massas, esta imposta pelo mercado detentor dos amplos meios de difusao.
(2000, p. 145)

Embora esta tenha inquestiondvel forca, dada as técnicas com que se criam sim-
bolos, sao difundidas e vendidas, a cultura que advém espontaneamente do povo, de um
territdrio, tem a seu favor a autenticidade e a constincia e de seus simbolos, junto ao
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desenvolvimento social. Por sua vez, os simbolos produzidos pela cultura de massas sao
estancados, pelo que a necessidade de rapidamente serem substituidos por outros. Eis o
que também afirma Lakatos.

A cultura em transformagio e crescimento somente encontra-se em
sociedades onde a relagio transmissor-receptor permite a retroali-
mentagdo; em outras palavras, onde hd comunicacio nos dois sen-
tidos, ndo hd cultura de massas, pois sua caracteristica mais acen-
tuada ¢é sua esterilidade para as finalidades do saber compartilhado,
por tratar-se de uma veiculagio sem canais de retorno; fundamen-
ta-se no dizer ordenado alienante, nio seletivo, do tipo “um para
todos”. (op. cit, p. 114)

De qualquer forma, é certo que a cultura popular pode aproveitar-se dos mesmos
meios de comunicagio disponiveis para a sua propagagao — naturalmente de forma mais
modesta que os grandes conglomerados — sem que isso a descaracterize como tal, até
porque nem todos estao plenamente inseridos no mercado de consumo e dessa maneira
vao buscar integra-se, comunicar-se como sabem e com o que dispoem.

Ao falar da emergéncia das culturas locais, num contexto primordialmente global,
Moysés Alencar de Carvalho e Fernando Antonio de Carvalho Dantas, em artigo deno-
minado “Direito e as mdltiplas forgas atuantes nos processos culturais” (2007) observam:

Um movimento inesperado, tendo-se em vista as expectativas cau-
sadas pela globalizacio, tem se acentuado ao redor do mundo - a
revalorizagdo e emergéncia das culturas locais. Movimento esse que
parece paradoxal em um mundo que parecia rumar a uma aldeia
global. Contudo, poucos sio os convidados a participar dessa al-
deia, relegando 4 grande massa populacional do planeta uma posi-
¢ao subumana de excluidos.

Nesse sentido, os meios de comunicagiao comunitdrios vem ganhado espago no
Brasil. Notéria pela sua resisténcia, a ponto de ter sido retratada em filme, é o caso da
Rddio Favela FM, de Belo Horizonte. Embora também privilegie conteddos musicais
comuns as demais emissoras comerciais, dada a forte influéncia da cultura de massas,
abre espago para que a cultura prépria da comunidade seja retratada e a sua maneira’.

Edgar Morin, quando em estudo sobre a Metamorfose Cultural - embora nao
tao radical quanto Adorno quanto ao aniquilamento da cultura pela sua industrializagao
massificante, eis que a reconhece como primeira cultura universal da histéria do homem,
apenas concorrendo com as culturas nacionais, humanistica e religiosas - demonstra o
quanto ela molda a vida moderna, promovendo mudangas significativas em todos os
setores. A casa ¢ o local onde o individuo pretende libertar-se das pressoes do trabalho,
do mercado, enfim, da modernidade, sendo um suposto odsis de harmonia individual
e restritamente familiar. Mas, na realidade, é configurada em funcio da televisao, da
imprensa e do rddio — atualmente hd que se agregar computadores, tablets, celulares e

2 Mais informag6es em: <http://radiofavelafm.com.br/home> Acesso em 20 Jul. 2013.
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outros — que tem local de destaque, supostamente como meios de aliviar supracitadas
tensdes modernas. Nisto, os individuos, em sua maioria, nio percebem que, embora
numa suposta redoma, estdo sujeitos a todo o tipo de pressio externa, justamente por
tais cultuados objetos, que sob 0 manto do entretenimento, informagio e espeticulo, o
moldam, até mesmo no tocante a arrumagio da residéncia, a partir da elevagao dos bens
de consumo, verdadeiros simbolos de um suposto bem estar. (1975, p. 111).

Seguindo essa concepcio de metamorfose, o mesmo autor em seguida aponta a
constante necessidade de mudanca, pelo que passa a vender utopias cada vez mais inten-
sas, mesmo que provisérias, como o lazer dos fins de semana; as férias, os quais se pede
vénia a0 mesmo para também atualizar os mencionados clubes de férias com resorts;
cruzeiros maritimos; parques da Disney; festas rave; formaturas, dentre outras’.

Assim, a cultura de massas se metamorfoseia, se “policentriza’, mas
porque corresponde cada vez mais 4 sociedade que a produz. Ela
¢, efetivamente, o produto do mercado em que se encontram as
poténcias do capitalismo industrial moderno e da civilizagao bur-
guesa. Em um sentido, o consumidor cultural corresponde bem ao
que dizia Marx: o produtor cria o consumidor (...) Néo seria apenas
o objeto para a pessoa, mas uma pessoa para o objeto”. Mas como
implicitamente observava Marx, a pessoa, o homem consumidor,
nio ¢ integralmente criada pelo produtor. E o produto de uma
longa e complexa dialética histérica que desenvolve o individualis-
mo moderno no quadro burgués. Ao mesmo tempo que o sistema
industrial traz a este individualismo a ideologia euférica e os espetd-
culos de evasio para integri-lo, este individualismo, principalmen-
te pela intermediagio da intelligentsia engajada mas insatisfeita no
ciclo de produgio da industria cultural, apresenta seus problemas e
também dos de sua prépria crise. (1975 - 2, p. 111)

Adorno j4 advertia que o préprio projeto de urbanizagao, com seus apartamentos,
j4 o submetem ao poder absoluto do capital, vendendo uma ilusao de individualidade.
No Brasil, notam-se propagandas de condominios, em especial de apartamentos das
grandes cidades, em que, muito embora descrevam modernas e cada vez mais completas
dreas comuns, como espagos gourmets; saloes de festas por faixas etdrias; piscinas; saunas
e outros aderecos, ndo se integram ao restante das cidades, criando supostas ilhas da
fantasia, muitas vezes em dreas urbanas onde o caos impera para a grande maioria da
populacio.

De qualquer forma, a justificativa da massificagio da cultura é que a partir da
tecnologia foi possivel satisfazer as necessidades supostamente iguais, de mais pessoas.
Edgar Morin (op. cit) reconhece que os discos long playing e o rddio (o que atualmente

3 Exemplo publicado no Jornal “O Globo”, do dia 23 de mar¢o de 2013, se d4 com a matéria intitulada
“Formaturas que valem mais que um apartamento”. Aborda o poder da inddstria das formaturas, que em
poucos anos alterou os padroes para niveis comerciais até entio inimagindveis para eventos dessa natureza.
Disponivel em <http://oglobo.globo.com/rio/formaturas-que-valem-um-apartamento-7932712> Acesso
em 20 Jul. 2013.
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poder-se-ia atualizar para CD’s, DVD’s, Blu-rays, arquivos e streaming) multiplicaram
Bach, sem que isso suprimisse o valor de um concerto - a exemplo da qualidade de um
livro, porém em edi¢do mais popular - resistindo a essa integragao que a técnica permitiu
entre a alta cultura e a de massas.

Entretanto, nao deixa de criticar a vulgarizacio a que a arte estd sujeita, mediante
processos elementares de simplificacdo.

Simplificagio, maniqueizagio, atualizacio, modernizacio concor-
rem para aclimatar as obras de alta cultura na cultura de massa.
Essa aclimatacio por retiradas e acrescimentos visa torna-las facil-
mente consumiveis, deixa mesmo que se introduzam nelas temas
especificos da cultura de massa, ausentes da obra original como,
por exemplo, o happy end. A capa ilustrada dos livros de bolso ¢é
apenas um chamariz de apresentagio em que nada modifica o obra
reproduzida. A aclimatacdo cria hibridos culturais. (1977, p. 55).

Ha4 que atentar o leitor, que Adorno ¢ de uma época em que a interatividade de
receptores com transmissor das informacoes era limitado, diferentemente do que ocorre
com os atuais meios, tanto que cita em sua obra a transi¢ao do telefone - onde ainda hd
inevitdvel participagio dos destinatdrios — ao rddio e a TV em seus primérdios, verda-
deiras maos de via Unica.

Alids, essa mao Gnica continua a ser a tonica dos grandes meios de comunicagio,
especialmente os tupiniquins, ainda que o advento da tecnologia digital prometesse uma
revolu¢do quanto 2 interatividade, muito além da mera qualidade de som e imagem para
os canais de televisao®.

Por sua vez, trazendo essa concepgao para a musica, percebe-se que atualmente jd
hd uma boa interagio do publico, dada a patente decadéncia do rddio, da televisdo e das
grandes gravadoras (majors) como ditadoras de sucessos. Vide a supremacia da internet
quando se trata de distribuicio e difusao musical, a partir da disseminacio dos arquivos
MP3, I-TUNES, MySpace ou You Tube’.

Adorno ainda critica a tentativa de estilizar a cultura, por entender que nada mais
¢ que um meio de massificacio. Ele afirma que a grande obra de arte sempre se negou a
se enquadrar num estilo, ao contrdrio da obra mediocre, que sempre buscou essa iden-
tidade com outras. Logo, nio haveria nada mais contrdrio a cultura que querer falar e
catalogar a prépria cultura.

Porém, em fungio do sistema econdmico dominante — capitalista — a necessidade de
aceitagao pelo meio social, j4 empastelado pela midia, fez com que tais fendmenos se pro-
pagassem, como jd pregava juntamente com Horkheimer na Dialética do Esclarecimento:

4 Sobre isso, reportagem de Paulo Cezar Soares na edigio n° 195/2013 da Revista Caros Amigos, que en-
trevistou a Dra. Patricia Mauricio, professora da Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro, autora
do livro “Conflitos da TV Digital Brasileira’, da Editora Apicuri e Editora PUC-Rio.

5 Remete-se o leitor interessado em se aprofundar no tema ao livio “Admirdvel Chip Novo — A mdsica
na era da internet” de Rose Marie Santini. Disponivel em: <http://books.google.com.br/books?id=ohp-
CD6dFWQQC&lpg=PA9I&ots=WoiY89Iw4nN&dq=m%C3%BAsica%20internet%20cd &lr&hl=p-
t-BR&pg=PA9#v=0nepage&q=m%C3%BAsica%20internet%20cd&f=false> Acesso em 20 Jul. 2013.
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A postura que todos sio forcados a assumir, para comprovar conti-
nuamente sua aptidio moral a integrar essa sociedade, faz lembrar
aqueles rapazinhos que, ao serem recebidos na tribo sob pancadas
dos sacerdotes, movem-se em circulos com um sorriso estereotipa-
do nos ldbios. A vida no capitalismo tardio é um continuo rito de
iniciagio. Todos tem que mostrar que se identificam integralmente
com o poder de quem nao cessam de receber pancadas.” (1985, p.

113-114)

Tomando como referéncia o que ensina Edgar Morin, nio hd que se renegar a
musica popular como uma nio arte, ou ainda de qualidade inferior, no sentido de des-
preza-la por sua origem taxada de vulgar. (2011, p. 135).

Porém, descabe negar a primazia do mercado sobre tal fendmeno cultural, ora
visto como objeto de consumo eis que: “a cang¢do é o mais cotidiano dos objetos de con-

sumo do dia-a-dia.” (idem, p. 141)
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