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Resumo: O presente artigo tem como objetivo verificar qual arelacdo existente entre a producgdo cafeeira
e 0 desenvolvimento do comércio do municipio de Lajinha/MG. Discute-se a possivel relacdo de
dependéncia existente entre 0 comércio e a cafeicultura do municipio em questdo. Na coleta de dados
utilizou-se de um questionario aplicado em 204 empresas comerciais da cidade de LainhalMG. As
informacdes sobre o histérico da economia do municipio foram levantadas junto ao banco de dados do
Instituto de Geografia e Estatistica — IBGE e da Fundagdo Jodo Pinheiro. Feitas as analises € possivel
observar que 79,5% dos comerciantes respondentes afirmam que o periodo da colheita de café é o que
melhor reflete positivamente na receita de suas atividades econdémicas impactanto no faturamento. Da
mesma forma, percebe-se a importancia da cafeicultura para a regido, uma vez que possui
representabilidade significativa no PIB municipal, proporcionou a criagdo de empregos e alavancou o
crescimento e desenvolvimento do comércio e servicos do municipio de Lainha/MG, no periodo
analisado.
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STAO E TECNOLOGIA

1. INTRODUCAO

A agricultura sempre participou de maneira decisiva no desenvolvimento do pais. Hoje
os produtos mais expressivos nas exportagdes brasileiras sdo originarios do meio rural, dentre
eles, o café (CREPALDI, 2006).

O café é uma das bebidas mais consumidas no mundo. S6 no Brasil foram consumidas
mais de 19 milhGes de sacas de café em 2010. A comunidade médica - cientifica considera o
café como sendo uma planta que previne doengas e possui caracteristicas nutricionais e
farmacguticas, visto que a bebida além da cafeina possui potassio, zinco, ferro, magnésio, entre
outros minerais (ABIC, 2010).

Segundo Pimentel Filho (2008), o café chegou ao Brasil em 1727, e até hoje tem uma
participacdo importante na geracao de riqueza do pais.

Diante da grande importancia da cafeicultura para o desenvolvimento nacional e de sua
predominancia no municipio de Lajinha/MG, este artigo procura responder a seguinte
indagacdo: Qual ¢ a relagdo existente entre a producdo cafeeira e o desenvolvimento do
comércio do municipio de Lajinha/MG?

De acordo com o IBGE (2011) o Produto Interno Bruto - PIB do Municipio de
Lajinha/MG em 2008 a precos correntes foi de R$ 143.157,00, sendo que a contribuicdo do
setor agropecuario foi de R$ 34.029,00, o que representa 23,77% do PIB do municipio.

Para indicar os caminhos a serem trilhados na busca da resposta, tem-se como objetivo
geral: Verificar qual a relacdo existente entre a producdo cafeeira e o desenvolvimento do
comércio do municipio de Lajinha/MG.

Para tanto, tem-se como objetivos especificos:

» Verificar como a producdo cafeeira afeta o desenvolvimento e o crescimento do
comércio do municipio de Lajinha/MG.

» Identificar qual a percepc¢do dos comerciantes de Lajinha/MG em relacdo a melhora do
seu faturamento, mediante a melhora da cafeicultura.

» Identificar quais os beneficios que a melhora na cafeicultura, proporciona ao
crescimento econdmico da cidade de Lajinha/MG.

O discernimento sobre a evolugdo, avaliacdo dos fatores que interferem na producdo e
0 acompanhamento pela procura do café, sdo base para uma tomada de decisdo, sobre como
promover o desenvolvimento através da cafeicultura (MATIELO et al, 2010).

A presente pesquisa nasceu das observagdes feitas pelo pesquisador em seu local de
trabalho, visto que o mesmo atua no setor financeiro da Cooperativa dos Cafeicultores da
Regido de Lajinha Ltda - Coocafé, e pode observar que em periodos de safra o volume de
recursos movimentados na Cooperativa aumenta consideravelmente quando comparado a
periodos de entre-safra.

Sendo estas oscilagdes expressivas, nasceu a curiosidade de se verificar se 0 mesmo
ocorre com o giro econdmico do municipio de Lajinha/MG, que por sua vez possui grande
namero de produtores de café. Serd possivel também discutir a possivel relacdo de
dependéncia existente entre o comércio e a cafeicultura do municipio em questdo,
evidenciando assim alternativas que podem ser adotadas pelos comerciantes para minimizar os
impactos causados pelas oscilagdes na producido cafeeira.
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A pesquisa se caracteriza quanto aos objetivos propostos como descritiva e quanto aos
procedimentos e instrumentos de coleta de dados, como bibliografica e levantamento. O
instrumento de coleta de dados utilizado foi um questionario aplicado a uma amostra dos
comerciantes de Lajinha/MG, além de um levantamento das informacdes sobre o historico da
economia do municipio junto ao banco de dados do Instituto de Geografia e Estatistica —
IBGE e da Fundac¢do Joao Pinheiro.

STAO E TECNOLOGIA

2. AATIVIDADE CAFEEIRA

No estado de Minas Gerais o café possui um grande peso na economia, principalmente
na geracdo de renda. O estado ¢ o maior produtor do pais e sua producdo vem mantendo
excelentes medias em relacdo a brasileira, na safra de 2007/08, foram 14,8 milhdes de sacas de
café beneficiado ou 45,33% da produgao nacional (PEREIRA et al, 2010).

Os pioneiros no desbravamento do estado de Minas Gerais foram os bandeirantes que
no século XVI iniciaram suas buscas a procura de ouro e pedras preciosas. Como o passar dos
anos a regido aurifera, foi se reduzindo e Portugal aumentou rigorosamente a forma de
arrecadar. O que resultou em uma grande revolta dos mineiros, movimento este que ficou
conhecido como “A Inconfidéncia Mineira”. Com a mineracdo Minas Gerais ndo desenvolveu
outras culturas de exportagdo, somente no inicio do século XIX, passou a se dedicar a da
cafeicultura, o que trouxe grandes avangos para a economia mineira (Governo do Estado de
Minas Gerais, 2011).

Atualmente Minas Gerais é o estado brasileiro que mais produz café, respondendo por
50% da producdo nacional, sendo ainda responsavel por uma grande parcela da producao de
cafés especiais do pais (MAPA, 2011).

Para fins de estudo o estado de Minas Gerais ¢ divido em quatro regides produtoras de
café: Zona da Mata, Sul, Cerrado e Chapada de Minas. Em decorréncia da semelhanga entre as
formas de cultivo da lavoura e a predominéncia de grandes montanhas, as Regides da Zona da
Mata e Sul, s@o unificadas em uma regido chamada de Regido das Montanhas, sendo esta
responsavel por 70% da produgdo de café de Minas (INAES, 2010).

Rossetti (2003) define as atividades econdmicas por sua interacdo com diversas
variaveis. Ressaltando as restricdes do espaco geografico e dos meios naturais as atividades
econdmicas sdo influenciadas por fatores antropologico-culturais, pelo ordenamento politico,
pelo progresso tecnologico e pelo comportamento dos diferentes grupos sociais de que se
constitui.

Na agricultura as receitas centralizam-se no periodo de safra de determinadas culturas,
data esta que acontecera uma maior movimentacao financeira. Para minimizar estes impactos
causados pelas oscilagdes no periodos de entressafra, alguns produtores estdo cultivando
outras culturas em seus estabelecimentos” (MARION, 2007).

De acordo com Buarque (2011), hoje os produtores rurais estdo tendo uma visdo da
importancia de se produzir um café sustentdvel, pelo ponto de vista econdmico, social e
ambiental, onde sdo obtidos valores de mercado mais expressivos.

Lima (2011) relata que atualmente a industria torrefadora deve se manter em alerta,
visto que os precos do café estdo em um ciclo de alta. Com a valorizagdo do café os custos da
industria sdo afetados, que encontra grandes resisténcias para reposicionar seus pregos no
mercado. Sendo necessario controlar e vigiar seus custos para recuperagdo das margens
perdidas.

Com o objetivo de aumentar o consumo de café a ABIC criou o Programa do Selo de
Pureza, que ¢ utilizado para comprovar a qualidade dos produtos que sdo comercializados pela
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industria do café e em conjunto a pesquisas de opinido serve de base para orientacdo das
industrias quanto as melhores estratégias de mercado (PAIVA, 2011).

STAO E TECNOLOGIA

Tenorio (2011) relata que foram criados programas para incentivar as exportacdes de
Café Torrado e Moido produzido por pequenas empresas, que atualmente ja representam 60%
dos embarques feitos para o exterior. Através deste programas sdo criadas oportunidades
comerciais e facilitadores para a captagdo e entrega do produto.

O consumo de café no Brasil vem aumentando gradativamente, sendo o melhoramento
da qualidade do café, a solidificagdo dos cafés Goumert ou Especiais, o consumo fora de casa
e os beneficios que gera a saude, sdo fatores que estimulam o consumo brasileiro (ABIC,
2011).

Figueir6 (2011) destaca que nas duas ultimas décadas o café passou por trés grandes
revolugdes, a primeira foi o surgimento do Vietnd como grande produtor, a segunda foi a
ampliagdo do mercado de cafés especiais e a terceira o incremento de consumo dos paises
produtores.

2.6. ADMINISTRACAO RURAL

De acordo com Maximiano (2004, p. 33) administracdo ¢ “um processo dindmico de
tomar decisOes sobre a utilizacdo de recursos, para possibilitar a realizacdo de objetivos”.

Chiavenato (2000a) descreve a palavra administracdo como sendo uma funcdo de
desenvolver tarefas sob a orientacdo de alguém, para atender as necessidades de outra pessoa.
Ressalta ainda que para o sucesso de qualquer empreendimento, € necessario a presenca de um
administrador eficiente.

De acordo com Drucker (2002) todos os tipos de empresas publicas, privadas ou de
prestagdo de servigo, existem para atender necessidades especiais, quer seja da pessoa,
comunidade ou sociedade.

As funcdes do administrador sdo o planejamento, a organizacao, a dire¢do e o controle.
O planejamento consiste em definir a missdo, formular objetivos, definir estratégias para
alcancé-los e programar atividades, a organizacdo consiste na divisdo de tarefas, designacdo e
agrupacdo das atividades, locacdo de recursos e defini¢do de autoridades e responsabilidades, a
direcdo consiste em designar pessoas e coordenar seus esfor¢os, motivagdo, comunicagio,
motivagdo, lideranca e orientagdo e por ultimo o controle que consiste em definir padrdes,
avaliagdo de desempenho e acdo corretiva (CHIAVENATO, 2000b).

Conforme Marion (2004, p 51) o termo empresario designa “aquele que exerce
profissionalmente atividade econdmica organizada para a producdo e circulagdo de bens ou
servicos”.

Marion (2007) classifica as empresas rurais pela exploracdo da capacidade produtiva
do solo, por meio da agricultura, da criacdo de animais e da transformacdo dos produtos
agricolas.

Crepaldi (2006) descreve a empresa rural como sendo um estabelecimento de produgao
dedicado a agricultura, pecuaria ou culturas florestais, objetivando a obteng¢do de renda.
Descreve ainda os fatores de producdo, sendo eles a terra, o capital e o trabalho. Na terra sao
aplicados os capitais, que sdo os bens colocados na terra para aumentar sua produtividade e o
trabalho, que sdo as atividades desempenhadas pelo o homem, para obter lucro.
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3. METODOLOGIA

Com o intuito de identificar qual a relacdo existente entre a producdo cafeeira ¢ o
desenvolvimento do comércio da cidade de Lajinha/MG realizou-se um levantamento de dados
junto as empresas comerciais do referido municipio.

De acordo com a Junta Comercial do Estado de Minas Gerais (JUCEMG, 2010)
existem 512 empresas registradas no referido 6rgao até o ano de 2010. Este relatorio contém o
nome além de possuir informacdes como o razdo social, endereco, CNPJ, Inscricdo Estadual,
CNAE (Codigo Nacional de Atividades Econdmicas) e data de constituicdo das empresas.

Para identificacdo da populagdo e amostra selecionou-se todas as empresas que estdo
classificadas na secdo G do CNAE com mais de cinco anos de registro na JUCEMG. Estas
empresas possuem mais tempo de atuagdo no mercado e ja passaram por varios periodos de
safra e entressafra.

De acordo com a CONCLA — Comissdao Nacional de Classificagdo (2011), a secdo G
do CNAE compreende as atividades de compra e venda de mercadorias ¢ a manutencdo e
reparacdo de veiculos automotores.

A partir destas informac¢des chegou-se a um total de 204 empresas comerciais, sendo
este nimero de empresas significativo aplicamos uma formula estatistica para definicdo de uma
amostra com uma margem de erro de cinco pontos percentuais e intervalo de confianga de
noventa e cinco pontos percentuais. Apos a aplicagdo da formula chegamos a uma amostra
final de 133 empresas comerciais.

Para levantar as informagdes sobre o histérico economico do municipio de Lajinha -
MG, foi feita uma pesquisa no site Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, onde
foram levantados os valores anuais do Produto Interno Bruto, valor adicionado bruto a precos
correntes do comércio e servicos, valor adicionado a pregos correntes da inddstria, valor
adicionado a precos correntes da agropecuaria, valores da producdo anual de café e quantidade
de café produzida no municipio.

A presente pesquisa, com base em seus objetivos classifica-se como descritiva, quanto
aos procedimentos e instrumentos de coleta de dados, como bibliografica e de levantamento,
sendo utilizados, livros, artigos e sites especializados.

Para levantar qual a relagdo existente entre a producdo cafeeira e desenvolvimento do
comércio de Lajinha/MG foi aplicado um questionarios aos comerciantes do municipio de
Lajinha — MG, para levantar o historico econdomico foi feito uma pesquisa ao site do IBGE.

Os resultados obtidos na coleta de dados foram analisados quantitativamente e
qualitativamente para discussdo da pesquisa.

4. ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS

Durante o preenchimento do questionario, o empresario pode, em determinadas
questdes, optar por mais de uma alternativa. Sendo assim, justifica-se o motivo de algumas
respostas apresentarem um total superior a 100%.

Quanto ao género, constatou-se que 61,5% dos respondentes sdo do sexo masculino e
38,5% sdo do sexo feminino.

Em relagdo ao grau de instrugdo verificou-se que 69,7% dos respondentes estudaram
até a conclusdao do ensino médio; 15,6% tiveram algum tipo de formacdo académica e que
2,5% fizeram algum tipo de especializacdo. O que demonstra que uma pequena parcela dos
comerciantes do municipio de Lajinha — MG tiveram algum tipo de formacdo académica.
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O Grafico 1 apresenta os setores do comércio que participaram da pesquisa.
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GRAFICO 01: Distribuigio dos setores do comércio participantes da pesquisa
Fonte: Dados coletados na pesquisa

A pesquisa contou com a participacdo de 204 gestores de empresas comerciais na
cidade de Lajinha/MG. Destes 26,2% se dedicam a confeccdo e vestudrio e 23,8% dos
respondentes possuem outras atividades economicas, dentre a qual identificamos as Oticas,
papelarias, sorveterias, comércio de artigos para festas, de bijuterias, de aviamentos, de
equipamentos de informatica, de cosméticos e de perfumaria.

O grafico 2 demonstra o tempo de atuacdo das empresas que participaram da pesquisa.
Observa — se que 33,6% dos respondentes atuam no comércio entre cinco a dez anos e 25,4%
atuam a mais de vinte e um anos. Assim uma grande parcela dos respondentes possui mais
tempo de mercado, e ja vivenciaram periodos de oscilagdes no comércio.

33,6%

25,4%
22,1%

5a 10 anos 11a 15 anos 16 a 20 anos Acima de 21
anos

GRAFICO 02: Tempo de atuagio no comércio das empresas que participaram da pesquisa
Fonte: Dados coletados na pesquisa
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Conforme informagdes retiradas do questionario, apurou-se que 59,0% dos clientes
dos comércios do municipio de Lajinha — MG residem na Zona Urbana e que 41,0% resitem na
Zona Rural. Tal resultado se torna expressivo se considerarmos que dos 19.609 mil habitantes
do municipio de Lajinha — MG; 12.250 pessoas (62,5%) residem na Zona Urbana e 7.359
pessoas (37,5%) residem na Zona Rural (IBGE, 2011).

Para 93,4 % dos comerciantes respondentes a producdo cafeeira interfere diretamente
no comércio local e apenas 6,6% ndo percebem esta interferéncia (GRAFICO 3).

93,4%

6,6%

Sim Nao

GRAFICO 3 — Interferéncia da Produgio Cafeeira no Comércio local
Fonte: Dados coletados na pesquisa

O GRAF. 4 nos mostra os valores da producao total de café do municipio de Lajinha —
MG no periodo de 1999 a 2008.
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GRAFICO 4 — Valor total anual da Produgdo Cafeeira do municipio de Lajinha — MG,
Fonte: IBGE

O GRAF. 5 mostra a evolu¢do do PIB do comércio e servicos do municipio de Lajinha
— MG no periodo de 1999 a 2008.
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GRAFICO 5 — Valor adicionado bruto a pregos correntes do comercio e servigos do municipio de Lajinha — MG,
Fonte: IBGE

Como podemos observar os valores da produgdo cafeeira e do PIB do comércio e
Servicos possuem um crescimento progressivo. Assim podemos correlacionar estas duas
variaveis para identificar uma possivel relagao existente entre elas.

Analisando o grafico 6 podemos verificar que quando correlacionamos os valores
anuais da produgdo cafeeira e o PIB do comércio e servigos, obtém-se uma reta linear com
grau de correlacdo forte de 91,2%, que vem confirmar a percep¢do dos comerciantes de
Lajinha — MG, quando afirmam haver uma interferéncia direta entre produgdo cafeeira na sua
atividade comercial.

40.000,00
35.000,00
30.000,00
25.000,00
20.000,00
15.000,00
10.000,00
5.000,00 - *-
0,00 | 1 ‘

74 y=0,4699x- 4747

Valor da produgao de Café

PIB do Comércio e Servigos

GRAFICO 6 — Correlagio Linear Progressiva entre as variaveis, produgdo cafeeira e PIB do comércio e servigos
do municipio de Lajinha — MG.

Fonte: Dados compilados do IBGE

Spiegel (2006) relata que em diversas situacdes nos deparamos em situagdes em que
variaveis se relacionam. Quando possuimos varios pontos no diagrama de dispersdo e eles se
agrupam formando uma reta fala-se em uma relacao linear entre os pontos. A correlacdo busca
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identificar o grau de relacdo entre duas ou mais varidveis e o quao uma variavel interfere na
outra.

Para aqueles que percebem que a producdo cafeeira exerce alguma interferéncia no
comércio, foi perguntado de que forma esta interferéncia acontece. Como apresentado no
GRAF. 07, 82,0% dos respondentes afirma que a principal interferéncia da producdo cafeeira
no comércio esta no aumento do faturamento e 10,7% afirma que esta interferéncia acontece
no aumento do quadro dos funcionarios.

82,0%

Aumento do Aumento do Aumento no giro Aumento do Qutros
faturamento capital de giro de estoque quadro de
funcionarios

GRAFICO 07 — Formas de interferéncia da cafeicultura no coméreio.
Fonte: Dados coletados na pesquisa

O GRAF. 8 nos mostra a oscilagdo no faturamento do comércio em periodo de safra.
Sendo que 93,4% dos comerciantes percebem essa oscilagdo em relagdo ao faturamento nos
periodos de safra e 6,6% dos respondentes alegam que ndo acontecem oscilagdes no seu
faturamento em periodos de safra.

29,5%

26,2%
23,8%
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ﬁ% -3' 31%,
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GRAFICO 8 — Oscilagdes no faturamento do comércio em periodos de safra.
Fonte: Dados coletados na pesquisa

Conforme observado no GRAF. 8, 29,5% dos comerciantes afirma que possuem uma
oscilagdo no seu faturamento de 21% a 40%, em contra partida 6,6% alegam que nao
acontecem oscilagdes no faturamento nos periodos de safra e 3,3% dos comerciantes alegam
ter uma oscilagdo do faturamento superior a 100%.
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Analisando o grafico 9 podemos verificar que quando a oscilagdes no faturamento do
comércio em periodos de aumento dos pregos do café. Pode-se aferir que ha um aumento de
faturamento no comércio do municipio de Lajinha/MG em épocas de bons precos da saca do
café no mercado interno.

30,3%

24,6%
21,3%
9,8% 10,7%
' 25% o8
. o =

Naoha 1%a20% 21%ad40% 41%a60% 61%a80% 81%a Acimade
oscilacdes 100% 100%

GRAFICO 9 — Oscilagdes no faturamento do comércio em periodos de aumento dos pregos do café.
Fonte: Dados coletados na pesquisa

Também foi questionado aos comerciantes qual variagdo em pontos percentuais que
eles identificam no faturamento do comércio em periodos de aquecimento dos precos da saca
de café. Onde foi identificado que 30,3% dos respondentes tem uma oscilagdo de 21% a 40%,
9,8% nao identificam oscilagdes e 0,8% alegam identificar uma oscilagdo superior a 100%.

O GRAF. 10 nos mostra o periodo de melhor faturamento para o comércio do
municipio de Lajinha/MG. Pode-se verificar que 79,5% dos respondentes alegam que a colheita
de café é o melhor periodo de faturamento para suas atividades comerciais, 9,0% alegam que
as festas de fim de ano sdo mais representativas para eles ¢ 7,4% afirmam que outras datas sdo
mais expressivas do que a colheita de café.

79.5%

9.0% 7.4%
) 1.6% 0.8% 0,8% 0,8% .
e A= 4 4 V4
Colheita Festasde Carnaval Diadas Diadas Diados Outros
deCafé fimdeano criancas maes pais

GRAFICO 10 — Periodo de melhor faturamento para o comercio do municipio de Lajinha - MG,
Fonte: Dados coletados na pesquisa
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Matielo (2010) relata que o periodo de colheita do café varia de acordo com varios
fatores, sendo que se deve colher o café quando menos de 20% dos frutos estdo verdes.
Ressalta que normalmente a colheita de café inicia-se nos meses de margo/abril até setembro
podendo se prolongar até novembro/dezembro e os meses de junho/agosto sdo aqueles que se
tem o apice da colheita.

Neste contexto pode-se identificar que um dos fatores que fazem com que a
cafeicultura seja um dos melhores periodos de faturamento do comercio seja o fato de sua
duragdo ser superior aos outros periodos de alta no faturamento. O que por sua vez ressalta a
importancia da cafeicultura para o comercio do municipio de Lajinha - MG.

Para identificar se a produgdo cafeeira possibilita a criacdo de novos empregos no
comercio questionou-se aos comerciantes se no periodo de safra eles tem que contratar mais
funciondrios para atender a demanda maior. Neste contexto 26,2% dos comerciantes do
municipio de Lajinha — MG informaram que seu quadro de funcionarios aumenta no periodo
da safra.

Analisando o grafico 11, tendo em vista a evolugdo do nimero de pessoas atuantes do
setor formal e os valores da produgdo cafeeira anual do municipio de Lajinha — MG, podemos
correlacionar estas duas variaveis.
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GRAFICO 11 — Correlagio Linear Progressiva entre as variaveis, producio cafeeira e numero de empregados
do setor formal do municipio de Lajinha — MG.
Fonte: Fundagio Jodo Pinheiro e IBGE.

Quando correlacionamos a producdo cafeeira com o nimero de empregados do setor
formal obtemos um grau de correlacdo moderada positiva de 68,2%. Analisando este resultado
podemos verificar que a producdo cafeeira interfere um pouco no numero de empregos
formais. Todavia com o aumento da demanda de mdo-de-obra na colheita de café, muitos
trabalhadores deixam seus empregos formais para trabalharem na safra.

Questionamos aos comerciantes se eles observam a produgdo cafeeira contribuindo
para o crescimento de sua atividade comercial, onde constatamos que 95,9% dos respondentes
afirmam que a produgdo cafeeira contribui para o crescimento da sua atividade econdmica.

O GRAF. 12 mostra que 59,0% dos respondentes definem o aumento no capital de giro
como principal contribui¢do para o crescimento da sua atividade econdmica.
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