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Uninove

Resumo:A influência do marketing esportivo no comportamento do consumidor mostra como o
ambiente econômico nos últimos anos tem reagido ao mercado esportivo, o segmento esportivo tem
evoluído cada vez mais e possui uma linguagem simples e de fácil entendimento, proporcionando e
despertando várias emoções em seu público alvo. No mercado esportivo existem enormes disputas pelo
favoritismo, visibilidade entre outras. A metodologia utilizada foi exploratória por intermédio de uma
pesquisa qualitativa através de um questionário com perguntas fechadas. O objetivo foi compreender
como o marketing esportivo influencia o consumidor e ilustrar qual a relação que marca e os atletas
exercem sobre esse consumo e quais são os fatores que influenciam nessa escolha. As hipóteses nos
levaram a entender o que influencia o consumidor na escolha do produto é a divulgação da
marca/produto e mostrou também que um fator importante como, marketing pessoal, e o comportamento
do atleta interfere diretamente nas vendas. A pesquisa confirma que a estratégia de marketing adotada
pelo segmento esportivo é uma ferramenta que traz o resultado esperado pelas empresas e envolvem os
consumidores com suas marcas e produtos através de um instrumento global, chamado esporte.
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