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Resumo:O presente artigo tem como objetivo relacionar o aumento de microempreendedores e 0
contexto econdmico atual além de identificar amotivacéo dos empreendedores ao iniciarem seu hegdocio.
Paratanto foi elaborada uma pesquisa de campo junto aos microempreendedores individuais de diversos
setores de atuagdo, os dados foram coletados através de questionério, utilizando uma amostra por
conveniéncia. Os resultados obtidos através da pesquisa demonstraram que os empreendedores buscavam
principalmente independéncia financeira e identificaram oportunidades para comegar seus
empreendimentos. Evidencia-se que o empreendedorismo por oportunidade foi mais considerado pelos
participantes nessa pesguisa.
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1. INTRODUCAO

Com a mudanca do cenario econdmico ocorrido no Brasil a partir dos meados de
2014, o crescimento do desemprego e diminui¢do das ofertas de emprego, forcaram as
pessoas a buscarem novas formas de gerar renda e trazer o sustento de suas familias. O
desenvolvimento de um pais pode ser mensurado pela sua capacidade de gerar riquezas,
tecnologia, bens e servigos. Diante disso, o empreendedorismo se configura como
agente facilitador para o crescimento econdmico brasileiro, contribuindo para uma
melhor distribui¢do de renda e para a diminui¢dao da pobreza. Juntamente, o cadastro do
Micro Empreendedor Individual — MEI facilitou a formalizagdo de novas atividades
econdmicas que contribuiram para o aquecimento da economia brasileira durante a
recessao.

Nesse contexto torna-se interessante promover uma investigagdo que permita
verificar se existe relagdo entre o aumento de MEI e o novo cendrio econdmico que se
estabeleceu no Brasil.

Para isso, o objetivo geral da presente pesquisa ¢ identificar junto a MEI no
municipio de Juiz de Fora os principais fatores motivadores na decisdo de formaliza¢ao
de seu empreendimento.

Para o alcance do objetivo proposto, foi realizada uma pesquisa bibliografica, de
cunho exploratério com a intencao de buscar a fundamentagdo tedrica adequada ao que
se pretende com esse estudo. Mais especificamente, buscou-se apresentar um panorama
do empreendedorismo no Brasil, compreender o novo contexto econdmico brasileiro e
identificar o perfil do novo tipo de empreendedor que se apresenta nessa nova
configuracdo de mercado.

Em um segundo momento foi realizada uma pesquisa de campo, baseada em
coleta de dados primarios junto a MEIL. Acredita-se que através desse estudo seja
possivel contribuir para um melhor entendimento desse novo sistema produtivo, que
gera empregos € contribui para o desenvolvimento do pais.

O artigo foi estruturado em cinco segdes. A primeira contempla a presente
introducdo. A segunda, abarca todo o referencial tedrico necessario para dar suporte a
pesquisa realizada, seguida pela terceira se¢do que compreende a metodologia. Na secao
quatro sdo demostrados os resultados da pesquisa e na quinta e ultima secdo as
consideragdes finais.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 Contexto Econdmico no Brasil

A situagdo da economia brasileira nos anos de 2015 e 2016 foi considerada pelos
economistas grave em funcdo das mazelas econdémicas tais como, aumento do
desemprego, da inflagdo e da retragdo do Produto Interno Bruto (PIB). Para tanto, a
recessdo econdmica instalada na economia brasileira neste periodo ocasionou graves
problemas econdmicos e sociais. Dentre tais problemas, pode-se destacar a retracdo do



consumo, diminui¢cdo dos investimentos e diminui¢do do nivel de confianga dos
investidores.

Dentro deste contexto ¢ importante destacar que a recessdo pode ser definida
pelo declinio da atividade econdmica, caracterizada pela queda da producao, aumento
do desemprego e crescimento dos indices de faléncias e concordatas. Essa situagdo pode
ser superada num periodo breve ou pode estender-se de forma prolongada, configurando
entdo uma depressdo ou crise econdmica (SANDRONI, 2002).

A luz desse cendrio, pode-se constatar que em meados de 2014 comegou um
forte retrocesso no PIB perdurando nos dois anos seguintes, com contracdo da economia
de 3,6% em 2016, segundo dados do IBGE (2016). Entende-se por PIB o valor
agregado de todos os bens e servicos finais produzidos dentro do territério econémico
de um pais, independentemente da nacionalidade dos proprietarios das unidades
produtoras desses bens e servigos. E importante ressaltar que o calculo do PIB exclui as
transagdes intermediarias, sendo computado apenas os bens e servi¢os finais. Assim
sendo, o PIB pode ser calculado pela 6tica da produgdo, pela otica da renda e pela 6Otica
do dispéndio (SANDRONI, 2002).

A partir disso, ¢ importante destacar que o calculo do PIB obedece a padrdes de
calculo para que possa ser comparado a outros paises. Ele ¢ uma importante ferramenta
para medir a atividade econdmica de um pais, contudo o PIB mensura a renda média do
pais, ndo levando em considera¢dao outros aspectos importantes como a distribuicao de
renda, incidéncia de pobreza e qualidade de vida.

A economia brasileira em 2018 deve crescer mais do que o ano anterior.
Segundo dados do IBGE, o ano de 2017 representou a saida da recessdo, impulsionado
pelo recuo da inflagdo, da taxa basica de juros (SELIC) e do nivel de desemprego,
conforme verificado no grafico um.

Grafico 1: Desempenho do PIB do Brasil
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Fonte: Agéncia de noticias IBGE/2017

A inflacdo foi outro fator que contribuiu para a recessdo da econdmica brasileira.
Segundo Vasconcelos (2011) a inflagdo pode ser conceituada como um aumento
continuo e generalizado no nivel de pregos. A literatura econdmica adotou duas



correntes basicas: a inflagdo provocada pelo excesso de demanda agregada (inflagdo de
demanda) e a inflagcdo causada por elevacdes de custos (inflagdo de custos). A inflagao
impacta diretamente desvalorizacdo da moeda e diminui¢do do poder de compra,
principalmente da parcela que tem renda mais baixa.

Tal realidade economica também gerou forte desemprego, tendo seu auge em
marg¢o de 2017, chegando a taxa de 13,7%, o que representa em numeros reais mais de
14 milhdes de brasileiros desempregados. Entende-se por desemprego a situacdo de
ociosidade involuntaria em que se encontram pessoas que compdem a forca de trabalho
de uma nagdo. Quando ocorre em meio a uma recessao, onde a oferta de empregos esta
muito reduzida é chamado de desemprego ciclico (SANDRONI, 2002).

Apesar o cenario econdmico recessivo, em 2016, Brasil ocupava a 9° posigao
entre os paises que mais crescem no mundo impulsionado pela eficiéncia com o
resultado de 19,6%. Paises impulsionados pela eficiéncia, segundo GEM (2016), sdo
caracterizados pelo avango da industrializa¢do e ganhos em escala, com predominancia
de organizacdes intensivas em capital. Tal percentagem representa 26 milhdes de
brasileiros envolvidos com uma atividade empreendedora tomando por base os dados
das projecoes da populagdo brasileira estabelecida pela Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios (PNAD/IBGE, 2015). O nimero de micro e pequenos empreendimentos
no Brasil vém crescendo ao longo dos ultimos anos, fato este constatado a partir de
dados disponiveis como os do Sebrae, observa-se que a maior parte destes
empreendimentos surgiu em formato de Microempreendedor Individual (PNAD/IBGE,
2015).

2.2 Empreendedorismo

Na atualidade, o empreendedorismo ¢ uma alternativa muito atrativa ao emprego
formal, além de ser uma forma de realizar algumas das aspiracdes da vida, como
individuos e como cidadaos. O empreendedorismo nao ¢ somente uma forma de ganhar
o dinheiro necessdrio para as despesas do dia a dia, mas também uma fonte de
realizagdo pessoal e profissional.

O empreendedor ¢ aquele que organiza os recursos humanos, materiais e
financeiros. Nesse esfor¢o, o empreendedor ¢ motivado pela necessidade de atingir algo,
de fazer, de realizar e de ser independente de outros (FERREIRA, SANTOS, SERRA,
2010).

Segundo Dornelas (2015), os empreendedores sdo pessoas diferenciadas, que
possuem motivacao singular, sdo apaixonados pelo que fazem, nao se contentam em ser
mais um na multidao, querem ser reconhecidas e admiradas, referenciadas e imitadas,
querem deixar um legado.

Ja para Chiavenato (2004), o empreendedor ¢ a pessoa que consegue fazer as
coisas acontecerem, dotado de sensibilidade para os negocios, transforma ideias em
realidade, para beneficio proprio e para beneficio da comunidade. O empreendedor
demonstra imaginacdo e perseveranca que o habilitam a transformar uma ideia simples
em algo concreto.

Trés caracteristicas bdsicas identificam o empreendedor: necessidade de
realizagdo onde gostam de competir com certo padrdo de exceléncia e querem ser
responsaveis por tarefas e objetivos; disposi¢do para assumir riscos quando apresentam
moderadas propensdes a assumir riscos, até o ponto em que exercem o controle pessoal



sobre o resultado e autoconfian¢a, mostrando-se pessoas independentes que confiam em
suas habilidades para solucionar situagdes, acreditam que o sucesso depende de seus

proprios esforgos (CHIAVENATO, 2004).

Donelas (2015), amplia essas caracteristicas resaltando os empreendedores de
sucesso como sendo aqueles que possuem as caracteristicas apontadas no quadro um.

Quadro 1: Caracteristicas de empreendedores

S3do visionarios

Tem a visdo de como sera o futuro do seu

negocio.

Sabem tomar decisdes Nao se sentem inseguros ao tomar as
decisdes corretas nos momentos de
adversidade.

Sdo individuos que sabem fazer a | Sabem agregar valor aos servicos e

diferenca produtos que colocam no mercado.

Sabem explorar melhor as oportunidades

As boas ideias sdo geradas daquilo que
todos conseguem ver, mas nao
identificaram algo pratico para transforma-
las em oportunidade.

Sdo determinados e dindmicos

Mantém-se sempre comprometido e
dinamico, cultivam certo inconformismo
diante da rotina. Sao trabalhadores
exemplares e encontram energia para
continuar mesmo em situagdes adversas.

Sdo independentes e constroem o proprio
destino

Querem estar & frente das mudangas e abrir
0os proprios caminhos, ser seu proprio
patrdo e gerar empregos.

Ficam ricos

Ficar rico ndo e o principal objetivo dos
empreendedores, mas acreditam que o
dinheiro ¢ consequéncia do sucesso nos
negocios.

Sao lideres e formadores de equipes

Sabem que para obter éxito dependem de
uma equipe de profissionais competentes,
sabem da importancia de pessoas para
assessora-los em areas que possuem menor
conhecimento.

Sdo bem relacionados

Sabem construir sua rede de contatos para
auxiliar no ambiente externo da empresa.

Sdo organizados e planejam

Buscam utilizar os recursos os recursos
material, tecnologico, financeiro e humano
para aumentar o desempenho do seu
negocio. Tem planejamento para cada
passo do seu negocio, desde a criagdo ate a
criacdo de novas estratégias.

Possuem conhecimento

Entendem que quanto maior seu
conhecimento em relacdo ao seu negocio
maior sera sua chance de sucesso.

Assumem riscos calculados

Sabe gerenciar o risco, assumindo desafios
calculando as reais chances de sucesso.




Criam valor para a sociedade Empregam seu capital intelectual para
criar valor para a sociedade, com geragdo
de empregos, dinamiza¢ao da economia e
inovacdo, sempre usando a criatividade
para melhorar a vida das pessoas.

Fonte: Dornelas (2015)

Segundo (FERREIRA; SANTOS; SERRA, 2010) o empreendedor ¢ definido em
funcdo do comportamento e atitudes, ndo apenas por tragos de personalidade ou outras
caracteristicas inatas. Ninguém nasce empreendedor ou com genes empreendedores.
Deve-se considerar também as motivagdes proprias e a forma como encaminham a vida,
além de fatores externos, como a necessidade de fontes de rendimento complementares
ou uma situagdo de desemprego, que conduzem ao empreendedorismo. Portanto, as
caracteristicas ndo definem quem pode se tornar empreendedor, mas sim, quais
competéncias deve-se desenvolver para ser empreendedor.

O empreendedorismo no Brasil comegou a ganhar for¢a no final da década de
90, isso porque apds algumas tentativas de estabilizacdo da economia muitas empresas
precisavam manter a competitividade, diminuir seus custos e manter-se no mercado,
tornando-se pequenas ou microempresas. Nas duas ultimas décadas os estudos tém
mostrado que a criacdo de pequenos novos negocios promove o crescimento da
economia, tornando-se essenciais para o desenvolvimento do pais (GONDIM; ROSA;
PIMENTA, 2017). O empreendedorismo € crescente no pais mesmo com a atual crise
financeira e a falta de investimentos por parte dos empresarios, que tentam atuar com
cautela quando as perspectivas do mercado sdo desfavordveis para o aumento da
producado e para parcerias comerciais.

Quanto mais riqueza as empresas criam, mais aumentam o padrdo e a qualidade
de vida. Nao surpreende que as sociedades com padrao e qualidade de vida mais altos
do mundo sejam as que tém o empreendedorismo mais ativo. Os empreendedores sejam
acionistas de grandes corporagdes ou donos de pequenos negocios, pagam impostos,
salarios, juros, alugueis, gerando e distribuindo renda, aumentando o padrdo de vida e
qualidade de vida (MAXIMIANO, 2011).

A pesquisa realizada pela Global Entrepreneurship Monitor Executive (GEM
2016) mostrou que de cada 10 brasileiros, 4 sdao empreendedores ou estdo envolvidos
com algum tipo de negdcio direta ou indiretamente. Esses dados econdmicos indicam
que o empreendedorismo no Brasil ndo somente cresceu nos ultimos dez anos como
também mostram que quase a metade dos brasileiros estd envolvida com as atividades
empresariais.

Ainda segundo a GEM, a motivagdo dos empreendedores iniciais pode ocorrer
pela necessidade ou oportunidade. Os empreendedores por necessidade decidem
empreender por ndo possuirem melhores alternativas de emprego, propondo-se criar um
negdcio que gere rendimentos, visando basicamente a sua subsisténcia e de seus
familiares. J4 os empreendedores por oportunidade, sdo aqueles capazes de
identificarem uma chance de negocio ou um nicho de mercado, empreendendo mesmo
possuindo alternativas concorrentes de emprego e renda.

Dornelas (2014) detalha quais os motivos influenciam os empreendedores por
necessidade ou oportunidade. Na figura um, ha uma representacdo esquematica que




sintetiza as principais motivacdes que levam as pessoas a empreender e as varias
possibilidades de se empreender por necessidade e oportunidade.

Figura 1: Motivacao para empreender
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Fonte: Dornelas (2014)

De acordo com GEM em 2016, a taxa total de empreendedorismo para o Brasil
foi de 36%, significando que em torno de 48 milhdes de brasileiros com idade entre 18 e
64 anos estavam envolvidos na criagdo ou manuten¢do de algum negécio, na condi¢do
de empreendedor em estagio inicial ou estabelecido. Mesmo no periodo de retracdo da
economia nacional o empreendedorismo continuou a crescer, porém, principalmente o
empreendedorismo por necessidade.

Isto pode ser um indicativo de que o empreendedorismo no Brasil estd
assumindo um comportamento mais independente do nivel de atividade econdmica,
talvez sendo mais influenciado na ultima década por outros fatores estruturais que
também estdo em processo de mudanca, tais como: o aumento do nivel de escolaridade
dos brasileiros e por negdcios mais simples e de menor escala de faturamento, como a
Lei responsavel por criar o MEI ou até mudancgas na cultura brasileira, agora, cada vez
mais propensa a atividade empreendedora.

Observa-se ainda nessa pesquisa que em 2016 a propor¢do de novos
empreendedores por oportunidade permanece a mesma de 2015, porém, o
empreendedorismo por necessidade sinaliza para uma reducdo. Investigando a
motivagdo dos empreendedores separadamente, essa propor¢ao pode significar que o
empreendedorismo por oportunidade, aos poucos, apresenta indicacdes de crescimento
(GEM 2016).

O empreendedorismo € crescente no pais mesmo com a atual crise financeira e a
falta de investimentos por parte dos empresarios, que tentam atuar com cautela quando
as perspectivas do mercado sdo desfavoraveis para o aumento da producdo e para
parcerias comerciais. Assim, governos, em suas diversas esferas, investem recursos e
esforcos para que se promova o comportamento empreendedor, postura que também
tem atraido a atencdo de instituicdes privadas e universidades interessadas na
qualificacdo de individuos que almejam ter seu proprio negocio (PESSOA;
NASCIMENTO; SOARES NETO, 2008).



2.3 Micro Empreendedor Individual

Em meados de 2008 foi sancionada Lei Complementar 128/08, que modificou a
forma como os empreendedores formalizavam seus negdcios, mudando o atual cenario
onde as empresas recolhiam impostos sem diferenciar o tamanho ou faturamento da
empresa. As empresas de menor porte passaram a pagar valores proporcionais a seus
rendimentos e de forma mais simplificada, poderiam se tornar Micro Empreendedor
Individual - MEI (GONDIM, ROSA, PIMENTA, 2017).

Objetivo principal da Lei Complementar LC 128/2008 foi trazer a legalidade e,
consequentemente, gerar tributacdo a milhdes de pessoas que estdo na informalidade.
Na pratica, abrir uma empresa garante ao empreendedor o registro no Cadastro Nacional
de Pessoa Juridica (CNPJ) e o MEI também passa a ter beneficios previdenciarios. Com
CNPJ ¢ possivel abrir conta pessoa juridica, solicitar maquina de cartdo de crédito e ter
acesso a linhas de crédito especificas, com juros mais atrativos. Essas sdo algumas das
vantagens apresentadas no Portal do Empreendedor (2018).

O empresario cadastrado no MEI ainda ¢ inscrito automaticamente no Simples
Nacional, sendo isento do pagamento de tributos federais. A partir de 2018, o limite de
faturamento do MEI passara de R$60 mil para R$81 mil por ano. O tunico valor a ser
pago € a taxa que varia de R$ 49,00 a R$ 54,00, dependendo da atividade da atuagao.
Este valor ¢ revertido a Previdéncia Social e € referente ao pagamento do ICMS ou ISS.
Entre as obrigagdes do MEI ¢ necessario emitir as notas fiscais de vendas a pessoa
juridica, guardar as notas de compra e ainda preparar um relatério mensal de receita
bruta. E necessario também guardar os registros de vendas e prestagdo de servigos de
forma ordenada por no minimo 5 anos.

De acordo com o Sebrae, mais de 400 atividades podem ser enquadradas como
ME]I, dentre as atividades que ndo se enquadram no MEI, estdo: médicos, dentistas,
engenheiros, advogados e arquitetos, dentre outros que denotam a prestagao de servigos
caracterizadamente de natureza profissional. Esses ndo se enquadram na MEI, por
prestarem servigos de natureza intelectual que exigem uma formacao especifica.

Dados publicados pelo Sebrae, apontam que em Minas Gerais no ano de 2017,
132.860 empreendedores formalizaram seus negocios, e Juiz de Fora ocupou 4 lugar no
ranking de MG, alem de estar em primeiro lugar na regido da Zona da mata e Campos
das vertentes com 25.384 MEI cadastrados no ultimo ano.

Os Microempreendedores Individuais contam com uma plataforma de
treinamento gratuita disponibilizada pelo Sebrae, para desenvolver seus negocios, alem
de consultoria para aqueles que desejam desenvolver praticas de gestdao, marketing
dentre outras.

3. METODOLOGIA



Levando em consideracdo diversos autores que apresentaram a temadtica do
empreendedorismo e microempreendedores no contexto econdmico atual, buscou-se
informagdes uteis para a condugdo do trabalho.

Foi elaborado um questiondrio contendo 8 perguntas objetivas, as perguntas
foram escolhidas para atender as questdes propostas na pesquisa. Os questionarios
foram aplicados, através da ferramenta on-line Google Forms, que foi escolhida para
facilitar o acesso aos entrevistados. Foram entrevistados 17 participantes no municipio
de Juiz de Fora.

A populagdo de interesse do estudo ¢ constituida por microempreendedores
individuais. Devido as dificuldades caracteristicas a estimativa dos dados referentes ao
nimero de MEIs no municipio, optou-se pela utilizacgdo de uma amostra, que foi
montada por critérios de conveniéncia e acessibilidade. Esse tipo de amostragem, por
ser ndo probabilistica, ndo permite, segundo critérios estatisticos, utilizar os resultados
de forma abrangente.

Nas amostragens ndo probabilisticas intencionais, os itens sdo escolhidos por
serem acessiveis, mais articulados ou mais faceis de serem avaliados. Nesse tipo de
amostragem, o pesquisador esta interessado na opinido de determinados elementos da
populagdo. Assim, o resultado desse procedimento ndo pode ser generalizado para toda

a populacdo, pois a validade se resume ao contexto especifico em foi usado
(OLIVEIRA, 2003).

4. RESULTADOS

Dos questionarios aplicados foram elaborados graficos para facilitar o
entendimento e a comparacao dos resultados obtidos.

Os graficos 2 e 3 referem-se ao sexo e a faixa etdria dos entrevistados,
respectivamente.

Grafico 2: Sexo dos entrevistados.
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Fonte: Dados da pesquisa de campo / 2018



Grafico 3: Faixa etaria dos entrevistados.
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Fonte: Dados da pesquisa de campo / 2018

A maioria dos entrevistados ¢ do sexo feminino, porém percebe-se que relagao
entre ambos os sexos ¢ bastante equilibrada entre homens e mulheres. Ja a idade média
dos participantes apresentado no grafico 3 variou bastante, demonstrando que os
empreendedores encontram motivos para empreender em qualquer faixa etdria. Porém
nessa pesquisa os MEI’s que tem entre 26 e 35 anos demonstraram-se um pouco acima
das demais faixas.

Dentre as questdes também foi levantado o estado civil e escolaridade dos
empreendedores, verificando—se que a maioria sdo casados, com 64% dos entrevistados,
seguidos de participantes solteiros, os outros estados civis ndo obtiveram respostas. O
grau de escolaridade dos empreendedores variou entre o nivel médio e superior, com a
maioria dos pesquisados no nivel superior. Entre os entrevistados ndo forma
identificados nessa pesquisa participantes nos niveis fundamental e técnico.
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Grafico 4: Estado civil dos participantes
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Fonte: Dados da pesquisa de campo / 2018

Grifico 5: Escolaridade dos Participantes
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Fonte: Dados da pesquisa de campo/2018
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Quando perguntados pelo motivo de se tornar microempreendedores, a maioria
com 58%.declarou que “gostaria de ser independente”, seguido de “queria praticar meus
conhecimentos profissionais” com 17%. Alguns entrevistados também decidiram
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empreender por “identificar um oportunidade e ter dinheiro disponivel”, estando esse
motivo em terceiro lugar na preferéncia dos empreendedores.

Grafico 6: Motivos para empreender dos entrevistados
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Fonte: Dados da pesquisa de campo/ 2018

Os empreendedores indicaram também ha quanto tempo estdo cadastrados como
MEI, com 47% cadastrados ha mais de 5 anos, e 35% cadastrados de 1 a 3 anos. O que
pode indicar que empreendedores com negdcios mais antigos possuem mais chances de
passar com sucesso por variagdes na economia. E que os empreendedores agiram com
cautela em ralacdo a abrir novos negdcios no ultimo ano, com apenas 5% de
entrevistados que abriram seu negocio ha menos de 1 ano.

Grifico 7 : Tempo de cadastro dos entrevistados
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Fonte: Dados da pesquisa de campo/2018

A maioria dos empreendedores, totalizando 76%, afirmam que a sua decisdo em
empreender foi motivada por oportunidade identificada no mercado, a outra parte
somado 23% empreenderam por necessidade.

Grifico 8: Oportunidade x Necessidade
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Fonte: Dados da pesquisa de campo/2018

Segundo o setor de atuagdo, houve empreendedores de varios setores, liderando
empatados os setores da beleza e mercado digital, com 29% cada, a porcentagem de
participantes nos outros setores esta apresentada no grafico abaixo.
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Grafico 9: Setor de Atuacio
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Fonte: Dados da pesquisa de campo/2018
5. CONSIDERACOES FINAIS

O empreendedorismo ¢ uma importante variavel para o desenvolvimento da
economia atual no pais. Através dele o MEI vem ganhando espago na economia por sua
versatilidade e baixa burocratizacao, sendo alternativa de renda para muitas familias.

Esse trabalho pontuou com uma pesquisa bibliografica, o cendrio econdmico no
Brasil, levando em consideragao as mudancas econdmicas que aconteceram nos ultimos
anos e quais as alternativas para alavancar o crescimento do pais. O conceito de
empreendedorismo também ¢ apresentado, definindo as principais caracteristicas dos
empreendedores € como se comportam. O microempreendedor individual que esta
inserido no universo dos empreendedores e também foi conceituado no presente
trabalho, apresentando sua criagdo e a importancia dele para o crescimento da economia
atual.

Os questionarios aplicados tentam tragar o perfil do microempreendedor em Juiz
de Fora, MG, identificando os motivos principais para a escolha de se tornar um
microempreendedor.

Os questionarios apontaram que a maioria dos empreendedores tem idade entre
26 e 35 anos, curso superior € atuam nas areas da beleza ou mercado digital. Os
entrevistados buscavam ser independentes e empreenderam por identificar uma
oportunidade de negdcio promissora, a maioria também j4 esta cadastrado como MEI ha
mais de 5 anos. Os resultados demonstram que o empreendedorismo por oportunidade
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ainda ¢ o mais considerado pelos empreendedores e que mesmo com as dificuldades
econOmicas tém mantido seus negdcios.

A quantidade de participantes que optaram empreender por oportunidade foi
relativamente maior, o que pode indicar que as pessoas estdo mais propensas a elaborar
seus negocios para que as chances de sucesso sejam maiores, o que pode ser indicado
pelo tempo de sobrevivéncia do empreendimento dos entrevistados, onde a maioria
mantém o seu empreendimento por mais de cinco anos. Como fator relevante também
se destaca o nivel de escolaridade que ficou concentrada entre médio e superior,
podendo demonstrar que os empreendedores estavam mais preparados para levar seus
negodcios a diante. Ja em relacdo ao pequeno nimero de empreendedores hd menos de
um ano, pode sinalizar que as pessoas tiveram cautela em empreender nesse periodo de
recessao.

Para futuras pesquisas seria interessante levar em consideragdo a relagdo entre a
renda dos empreendedores, e se esta relacionada com seu tempo em atividade. Bem
como, de que maneira esses empreendedores buscam conhecimento para manterem seus
negdcios em funcionamento. Buscar uma amostra de pesquisa que possibilite uma
maior comparagdo entre os setores de microempreendedores e como se comportam.
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