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PLANEJAMENTO DE GESTAO ACADEMICA — CURSO SUPERIOR DE
TECNOLOGIA EM MARKETING DIGITAL | 2025-2026

1. INTRODUCAO

O biénio 2025-2026 marca a fase de consolidacdo e expansdo do curso, com alunos
avancando para os periodos finais. Este ciclo concentra esforcos em qualidade académica,
fortalecimento do portfélio de egressos e ampliacao da visibilidade regional.

Apds o periodo inicial de ajustes, o foco passa a ser inovacdo pedagodgica, parcerias

estratégicas e preparacdo para avaliagdes externas do MEC.

2. DEFINIGAO DE OBJETIVOS E METAS

Objetivos Gerais
e Consolidar o curso como referéncia regional em marketing digital.
e Ampliar atividades praticas e projetos de extensdo que resultem em portfélios
consistentes.
e Elevar a taxa de retencdo e satisfacdo discente.
e Preparar documentacgao e indicadores para visita de reconhecimento e avaliagdes
institucionais.

e Preparar os alunos para a avaliacdao do ENADE.

Metas:
e Obter o indice minimo 4 na avaliacdo de Reconhecimento de curso em 2025.
e Atingir uma nota minima de 4 na préxima edi¢do do ENADE.
e Manter o grau de satisfacdao dos alunos com as disciplinas em 2025.
e Aumentar o indice de participacdo dos alunos nas pesquisas de qualidade.

e Promover projetos de praticas extensionistas.
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e Estabelecer ao menos 2 parcerias com empresas para projetos aplicados ou estagios

nao obrigatodrios.

e Aumentar a taxa de matriculas e retencdo em 20%.

3. COLETA E ANALISE DE DADOS

As agOes serdao embasadas nos seguintes levantamentos de dados:

Atas do NDE e Colegiado: Discussdes sobre matriz curricular, qualidade do ensino,

praticas extensionistas, pesquisas, visitas técnicas e oficinas.

e CPA e pesquisas internas: Avaliacdo de disciplinas, infraestrutura e AVA. Promover o
feedback constante de alunos, docentes e funcionarios.

e Estudo de mercado: Identificacdo de demandas regionais em marketing digital e
midias sociais.

e ENADE: estimular a participa¢ao do aluno com o devido compromisso no ENADE, bem

como elaborar simulados para a proxima edi¢dao e acompanhar o resultado.

4. PLANEJAMENTO E IMPLEMENTAGAO DE ACOES
Principais agdes a serem implementadas:
e Fortalecimento pedagdgico:
o Atualizagao de ementas e inclusao de novas ferramentas digitais.
o Ampliagdo das metodologias praticas nos projetos experimentais.
e Extensdao e mercado:
o Criagdo de campanhas digitais reais para ONGs e empresas parceiras.
o Participacdo em eventos e feiras de tecnologia e comunicacao.
e Acompanhamento discente:
o Monitoramento continuo do desempenho em disciplinas, com alertas
preventivos para baixo rendimento.

o Mentorias de carreira e oficinas de portfdlio digital.
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o Convites para participacdo em projetos reais e eventos de networking do

curso.
e Preparagao para visita do MEC:

o Organizagao de evidéncias académicas e infraestrutura.

5. MONITORAMENTO E AVALIAGAO

Monitorar continuamente os indicadores da CPA e os resultados das pesquisas de

qualidade.
e Realizar reunides periddicas com a equipe académica para discutir os avancos e ajustar
as acOes conforme necessario.

e Relatérios de desempenho de projetos experimentais e praticas extensionistas.

6. COMUNICAGAO E TRANSPARENCIA

e Manter os alunos e docentes informados sobre os resultados das avaliagdes e as a¢des
tomadas.

e Promover reunides e foruns de discussao para coletar sugestdes e feedback continuo.

e Disponibilizar canais de whatsapp a todos os alunos e professores para discutir

assuntos especificos do curso de forma pratica e dindmica.

7. RESULTADOS A SEREM ALCANGCADOS
e Curso consolidado regionalmente como referéncia no ensino em Marketing Digital.

Portfélios de egressos robustos, com projetos reais e cases de mercado.

Fortalecimento da imagem institucional e aumento da capta¢ao de novos alunos.

8. CONCLUSAO
O biénio 2025-2026 representa a maturidade do curso, marcada por integracdo entre

teoria e pratica, maior visibilidade e sodlida preparacdo para a expansdao futura.
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A experiéncia adquirida e os resultados esperados permitirdo sustentar novos ciclos de
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crescimento, mantendo a qualidade académica e a relevancia no mercado.

Profa. Dra. Maria Aparecida Ladeira da Cunha
Coordenadora do Curso de Tecnologia em Marketing Digital
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